Fakta

Handlingsplanen skal skabe et klart og positivt billede af Danmark i ud-
landet, sa vi ogsa fremover star sterkt i den globale konkurrence om
kreative og kompetente medarbejdere, turister, studerende, investeringer
og globale markedsandele. Malet er, at kendskabet til Danmarks styrker
og kompetencer i 2015 skal vere i top 10 blandt OECD-landene og de
nye vaekstlande. Danmark 1a i efteraret 2006 nummer 14.

I opleegget til handlingsplanen laegger regeringen op til at satte ind med
bade en rekke tvaergaende initiativer og med en malrettet indsats inden
for fem vigtige omrader.

Den tvaergaende indsats skal sarligt sikre en mere koordineret markeds-
faring og mere slagkraftige initiativer og aktiviteter. Indsatsen omfatter
serligt et samlet Danmarksinitiativ. Hovedelementet er etablering af
Markedsfgringsfonden Danmark, der skal stgtte sterre, perspektivrige ar-
rangementer og initiativer med privat deltagelse, der bidrager til at mar-
kedsfgre Danmark i udlandet. Det kan fx veere markedsfaring af Danmark
I forbindelse med en international klimakonference i teet samspil med den
steerke danske miljg- og energiindustri. Samtidig er det vigtigt, at mar-
kedsfgringsindsatsen samordnes bedre. Der etableres derfor en ny tveer-
ministeriel taskforce, der skal bidrage til at styrke koordinationen.

Derudover gares public diplomacy — som er aktiviteter rettet direkte mod
meningsdannere og beslutningstagere i andre lande — til et selvstendigt
indsatsomrade forankret i Udenrigsministeriet.

Endelig iveerksattes en styrket indsats i forhold til den internationale
presse, der udvikles en digital Danmarksfilm, og Danmark sikres starre
synlighed pa internettet.

Markedsfgringen af Danmark som kreativ nation skal ligeledes styrkes.
Dansk design og arkitektur skal markedsfares internationalt. 2009 gares
til sportsar i Danmark, og danske kreative kompetencer skal markedsfg-
res pa vigtige markeder gennem malrettede fremsted, der kombinerer kul-
tur og erhverv i partnerskaber mellem offentligt og privat. Endelig skal
Danmark gares mere tilgengeligt og attraktivt som arbejdsland.

Som turistmal har Danmark en udfordring med fortsat at udvikle turis-
meproduktet og tiltreekke nye malgrupper. | de senere ar har der saledes
veeret en tilbagegang i antallet af udenlandske overnatninger. Indsatsen
for at markedsfere og synliggere kystturismen, storbyturismen og er-
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hvervsturismen skal derfor styrkes. Samtidig skal det sikres, at visumreg-
ler og administration ikke udger en ungdvendig stor hindring for de turi-
ster, der gnsker at besgge Danmark.

Som uddannelsesland er Danmark forholdsvist ukendt. Der skal derfor
igangsettes en samlet international markedsfgringsindsats. Samtidig skal
Danmark blive bedre til at bruge det aktiv, udenlandske studerende ud-
ger. De udenlandske studerende skal bl.a. have bedre muligheder for
praktik og studiejob og for at sgge job i Danmark efter endt uddannelse.
Endelig skal det sikres, at ogsa velkvalificerede studerende fra udvik-
lingslande far mulighed for at studere i Danmark.

Som investeringsland er det afgarende for et lille land som Danmark, at
der lgbende er en markant og fokuseret indsats rettet mod de relevante
investorer i udlandet. Der iveerksattes derfor et samlet initiativ, der skal
styrke markedsfgringen af Danmark som investeringsland. Samtidig op-
rettes en kvikskranke, der skal hjelpe de virksomheder, som allerede har
valgt at investere i Danmark.

Pa eksportfremmeomradet er der i lyset af globaliseringens udfordringer
behov for en styrkelse og yderligere modernisering af den danske indsats.
Det indebarer konkret oprettelse af nye etableringsinkubatorer og han-
delskontorer pa vasentlige markeder, indfarsel af nye radgivningsveerktg-
jer, styrket radgivning til innovative SMV’ere og en udvidelse af sektor-
specialiseringen.

Den samlede indsats for arene 2007-2010 fremgar af figuren nedenfor:
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Den videre proces

| efteraret 2006 indgik regeringen en aftale om udmgntning af globalise-
ringspuljen med Socialdemokraterne, Dansk Folkeparti og Det Radikale
Venstre. | den forbindelse blev der afsat i alt 412 mio. kr. i perioden 2007
til 2010 til offensiv global markedsfaring af Danmark.

Det er den konkrete udmgntning af disse midler, regeringen i dag frem-
lzegger en plan for. Planen skal nu drgftes med partierne bag aftalen med
henblik pa at na til enighed om den endelige udmentning af midlerne til
markedsfering af Danmark.
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