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Turisterhvervet: Der skal

investeres langsigtet
Danmark stir med en enestien-

de chance for at lokke kobe-
sterke turister til landet. Turis-
men ventes pa verdensplan at
vokse med fire procent om aret
de kommende ti ar.

Men forudsaztningen er, at sta-
ten investerer langsigtet og am-
bitiost i markedsforing. Det
kraver, at den nationale turis-
meorganisation, VisitDenmark,
tilfores flere midler og igen far
tre-arige resultatkontrakter at
arbejde efter.

Sadan lyder kommentaren til re-
geringens finanslovsudspil fra
Turisterhvervets Samarbejdsfo-
rum (TS), der bestar af landets
fem storste brancheorganisatio-
ner inden for turisterhvervet.
TS opfordrer regeringen til at
andre turismestrategi, sa den
gradvise nedskaring i basisbevil-
lingerne til VisitDenmark de se-
nere ar stoppes og afloses af en
offensiv politik, hvor staten lige-
som i flere af vores nabolande
patager sig rollen som lokomo-
tiv for markedsforingen af
Danmark.

- Derved ville vi sta rigtig sterkt
og maske kunne fa bremset de

senere ars tab af udenlandske tu-

rister. Det danske tutisterhverv
bidrager i stor stil til markedsfo-
ringen af Danmark, og flere of-
fentlige midler, ville skabe en
synergieffekt, sa erhvervet ogede
sit bidrag tilsvarende, siger Jan
Laursen, der er formand for ba-
de Turisterhvervets Samarbejds-
forum og HORESTA.

TS onsker ogsa, at VisitDen-
mark far sterre frihed til at age-
re.

- De senere ar er bevillingerne
blevet suppleret med ad hoc-
midler fra diverse puljer. Denne
finansieringsform gor det muligt
fra politisk hold 1 hojere grad at
styre aktiviteterne 1 VisitDen-
mark. Det er vi modstandere af,
for de begrenser organisatio-
nens frihed til at gore, hvad der
set gennem professionelle briller
er bedst for udviklingen af
dansk turisme, siger Jan Laur-
sen.

Regeringen satte i fjor godt 400
millioner kroner af til branding
af Danmark over for udlandet.
Det skete blandt andet som fol-
ge af Muhammedkrisen. De fle-
ste af pengene gar til en mar-
kedsforingsfond, der har til op-
gave at tiltrekke events, som
kan understotte arbejdet med at

sette Danmark og danske



vardier pa verdenskortet. Turist-
erhvervets Samarbejdsforum ser
store muligheder i fonden, og fo-
reslar, at den bliver gjort perma-
nent.

- Markedsforingsfonden vil fa stor
betydning for vores muligheder
for at skabe events af international
kaliber i Danmark. Det vil betyde
meget for udviklingen af Dan-
marks brand og vores tiltrek-
ningskraft pa turisterne. Derfor er
det vigtigt ogsa her at teenke lang-

sigtet, siger Jan Laursen.

Yderligere oplysninger:
Kommunikations- og pressechef, Henrik
Messmer, HORESTA, tf. 35 24 80
80 / 40 98 41 86
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Campingradet drager til
Kina

En rekke af Campingradets med-
arbejdere er i september i Kina i
forbindelse med Campingradets
og BVCD’s (campingpladsernes
organisation i Tyskland) Kina-
projekt. Projektet handler om, at
kineserne gerne vil anvende og la-
re om europzisk camping. forud
for OL 1 2008. Der skal op til OL
1 Beijing opfores 8 mega cam-
pingpladser, hvor der 1 alt skal vz-
re overnatning til 240.000 menne-
sker. Projektet er finansieret af
EU, og der anvendes ingen af
Campingradets egne midler til fi-

nansieringen.
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Vad juli kostede

overnatninger

Antallet af overnatninger pa lan-
dets campingpladser gik under ét
tilbage i juli maned i ar i1 forhold
til sidste ar. I juli maned var der
3.998.800 campingovernatninger,
hvilket er en tilbagegang pa 8 pct.
i forhold til juli 2006.

Trods den regnvade juli maned er
antallet af campingovernatninger i
arets forste syv maneder dog pa
niveau med samme periode i
2000.

I arets forste syv maneder har der
veret 7.983.900 overnatninger
mod 7.968.600 overnatninger i

samme periode sidste ar.

Trods hidb om flere tyske over-
natninger i ar, er der desvarre alli-
gevel tilbagegang at spore. I arets
forste 7 maneder har der varet
1.048.100 tyske overnatninger,
hvilket er en tilbagegang pa 4 pct.
1 forhold til samme periode 1 2006.
Gaester fra Norden er ligeledes
gacet tilbage.

Samlet set har der i drets forste
syv maneder varet 18.371.100
overnatninger pa hoteller, vandre-
hjem, campingpladser, feriecentre
og lystbadehavne, hvilket er en
svag fremgang pa 2 pct. i forhold

til samme periode 1 20006, viser nye

tal fra Danmarks Statistik.

Regeringen har indgiet
forlig om en skatteaftale

med Dansk Folkeparti.
Personfradraget oges med 1000
kronet.

Overforselsindkomsterne oges
med 0,6 procent.
Arbejdsmarkedsbidraget fasthol-
des pa 8 procent, og loven om ar-
bejdsmarkedsfonden afskaffes
Energiafgifterne skal fremover
folge prisudviklingen og sxttes til
at stige med 1,8 procent érligt.
Beskeaftigelsesfradraget haeves i
2008 fra 2,5 procent til 4 procent.
Det maksimale fradrag forhejes til
12.300 kronert.

12009 haves beskeftigelsesfra-
draget yderligere til 4,25 procent
og det maksimale fradrag til
13.100 kroner.

12009 haves mellemskattegran-
sen med 56.000 kroner til 365.000
kroner. Top- og mellemskatte-
graense bliver ens.

Antallet af top- og mellemskatte-
ydere ma ikke stige i forhold til
2007.1 2009 hzeves graenserne for
top- og mellemskat, hvis antallet
stigef..

Aftalen senker samlet set skatten
pa arbejde med 9,5 milliarder kro-
ner. Forventningen er, at det vil
oge arbejdsudbuddet med 7.300

personet.



Danmarks sterste cam-
pingomréider

Jylland er Danmarks storste cam-
pingdestination med to tredjedele
af alle campingovernatningerne i
Danmark. Det svarer til godt 7,8

mio. campingovernatninger i
2006.

Danmarks sterste campingkom-
muner ligger derfor ogsa i Jylland.
En opgorelse, som Danmarks Sta-
tistik har udarbejdet pa foranled-
ning af Campingradet viser, at
Varde, Frederikshavn og Jammer-
bugt Kommuner er Danmarks tre
storste campingkommuner med i
alt 1.870.612 campingovernatnin-
ger 1 2006 — det er en fremgang pa
4.6 % i forhold til 2005. For hele
landet som helhed var der en

fremgang pa 3,6 %.

Det betyder med andre ord, at de
tre kommuner havde godt 16 % af
alle campingovernatninger 1 2000.
Det har givet en omsatning pa
godt 694 mio. kr. og 1.150 ar-
bejdspladser. Samme forhold ven-
tes 1 2007.

Campingpladserne i1 bl.a. Nord-
og Vestjylland har i de seneste ar
investeret stor belob for at leve op
til gaesternes onsker, og de inve-
steringer, kan det nu ses, kan beta-

le sig.

I alt skabte campingerhvervet en
omsaxtning pa 4,3 mia. kr. og
skabte 7.100 fuldtidsarbejdsplad-
ser 1 2006.

Fyns storste campingomrade er
Svendborg Kommune med
289.395 campingovernatninger 1
20006, mens Sjzllands storste cam-
pingkommune er Fakse Kommu-
ne med 255.710 campingovernat-

ninger i 2006. Kebenhavn og om-

Overnatninger, omsztning og besk®ftigelse fordelt pa udvalgte

kommuner i Danmark 2006

| Stediregion Matter Oms=tning | Beskaftigelse
Hele landet 11.752,70 4.290 7421
Hedsingar Kemmune 1189 43 [
Frederksvasrk-Hundested
Kommune 1149 42 T
MNosdsfelland | evrigt 320.5 117 194
Bomholms Kommune 315 114 185
Holbaek Kommune 87.5 36 a8
Faxe Kommune 2557 93 155
Kalundborg Kommune 121.7 44 T4
Slagelse Kommuns 84,8 31 51
Guldborgsund Kemmune 175.6 G4 106
Vordingborg Kommune 1249 46 76
West- og Sydsjeeland | avigl 4677 17 253
Haderslev Kommune a7i8 136 225
Billund Kommune 149 54 a0
Sanderborg Kommune 3247 119 197
Tander Kammune 4457 163 2N
Esbjerg Kommune 168.2 &1 102
Fana Kommune 1264 47 T8
Varde Kommune 651.8 238 385
Aabenraa Kommune 261.3 95 158
Vejle Kommune 2585 04 157
Sydjylland i evrigt 1971 T2 118
Holsetebro Kommune 1138 41 (1]
Silkeborg Kemmune 2899 106 176
Ringkabing-Skjem Kommune 3806 146 242
Skive Kommune 117.6 43 il
Westjylland i evrigt 350.5 131 218
Syddjurs Kommumne 270.2 99 164
Randers Kommune 51.1 19 =]
Bstiylland i avrigt B14.5 334 554
Thisted Kammune 1543 56 93
Frederkshavn Kommune 6158.2 226 375
Vesthimmerands Kommune 828 a0 50
Jammerbugt Kommune G006 218 354
Aalborg Kommune 207,98 7B 126
Hj@rring Kemmune 2761 102 169

| Mordjylland i avrigt arg 128 230

egn havde i 2006 224.038 cam-
pingovernatninger, mens Born-
holm efter nogle svage ar havde

311.491 campingovernatninger i
2006.

For Bornholm er dermed tale om
en fremgang pa 18,9 % 1 forhold
til 2005.

Alle kommuner med mindst 3

campingpladser kan ses i tabellen.

Alt tyder pa4, at fordelingen mel-
lem landsdelene vil holde 1 2007.
CampingBarometer 2007, som

Bojesen Consult har udfert for

Campingradet, viser dog, at for-
skellene maske vil blive lidt min-
dre, da de sjzllandske og fynske
campingpladser forventer en lidt

storre vaekst end de jyske cam-

pingpladser.

Overnatningstallene for de forste
seks mineder var szrdeles fine
med en stigning pa over 10 %. Og
det var ikke mindst flere tyskere,
der medvirkede til vacksten. Antal-
let af tyske overnatninger steg
med knapt 14 %. Den gode start
pa aret er med sikkerhed regnet
vk 1 juli maned. For 2007 og
Danmark som helhed mi det for-
ventes, at antallet af overnatninger
ikke vil veere ret langt fra 2006. +
/-2 %. Og det er trods alt ikke sd
ringe, nar man tenker pa det

mogvejr i juli maned.



Ansvarsforsikring og hop-
pepuder

Campingradet har faet en hen-
vendelse fra nogle lejrchefer, der
ved en lejlighed havde talt an-
svarsforsikring og hoppepuder.
Lejrcheferne var fuldt bekendt
med, at der skal tegnes en lovplig-
tig ansvarsforsikring. Men hvad
nu, hvis det alligevel ikke var sket,

ville campingpassets forsikring sa
dxkke?

Campingradet har sendt sporgs-
malet videre til Codan Forsikring,
som har forsikringen pa camping-

passet.
Codans svar pa sporgsmalet er:

Indledningsvis skal det slas fast, at
den tegnede forsikring via passet
ikke dzkker ansvaret som den en-
kelte campingplads kan ifalde,
men det ansvar indehaveren af

passet, altsa gasten forvolder.

Hver enkelt campingplads skal
sorge for, at have tegnet en er-
hvervsansvarsforsikring der dack-
ker de skader der kan opsta, og
som pladsen kan blive gjort an-
svarlig for 1 henhold til dansk
retspraksis. Det vil med andre ord
sige, at pladsen skal have foretaget
sig en handling eller undladelse

der har medfort en skade pa tredje
mands person eller ting og som de
som folge deraf bliver ansvarlige
for.

Der er ikke noget specielt an-
svarsgrundlag for hoppepuder.
Pladsen skal stadig have gjort en
fejl eller undladelse omkring hop-
pepuden for at blive gjort ansvar-
lig. Det kunne vare darlig vedli-
geholdelse, fejlagtig opsatning etc.

Da der ikke er noget specielt an-
svarsgrundlag, kreves der heller
ikke nogen speciel forsikring. Der
kraeves blot, at den enkelte plads
har tegnet en erhvervsansvarsfor-
sikring. Denne forsikring vil sa
dxkke de skader hvor pladsen er
ansvarlig, og hvor det er en natur-
lig del af det, at drive camping-
plads. Og det er jo helt naturligt,
at en campingplads vil have hop-
pepuder samt diverse andet lege-

udstyr, legepladser, badeland etc.

For at vaere pa den helt sikre side,
er det en god ide, at pladsen kon-
takter sit forsikringsselskab. Som
det fremgar af ovenstaende vil en
ansvarsforsikring for camping-
plads etableret i Codan ogsa om-

fatte ansvar for hoppepuder.

Campingradet tilbyder
uddannelse

I lighed med tidligere ar vil Cam-
pingradet ogsa 1 ar tilbyde kurser
til landets campingpladser. Til ef-
teraret regner Campingradet med
at udbyde to kurser. Det ene kur-
sus handler om pressekontakt og
hvordan man bruger pressen ak-
tivt, mens det andet kursus hand-
ler om stress, stress handtering og
om hvordan man far vendt de
”dumme” og vanskelige situatio-
ner med ens kunder og medarbej-

dere til en positiv oplevelse.

Der kommer senere mere ud om
pris og sted. I forhold til tidligere
er der den forskel, at Campingra-
det og VisitDenmark ikke lengere
modtager stotte fra Erhvervs- og
Selskabsstyrelsen og kurserne skal
derfor i storre grad finansieres af

deltagerne.

Safremt der er nogle onsker til
kurser, vil Campingradet gerne fra
jer. I kan sende jeres kursusonsker
og kommentarer til

Mogens Folkmann Andersen fra Cam-
pingridet pa mfa@canmpingraadet.dk
eller ringe pa 36 14 04 56.

* k%

Samarbejde mellem landbrug og turisme

Mad- og rejseprogrammer med Claus Meyer, dbent hus pa landets bondegarde og markedsfering af Dan-
mark ved en stor konference i New Y ork. Det er bare nogle af de projekter, som VisitDenmark og Land-
brugsradet samarbejder om med det formal at markedsfare Danmark og tiltraskke udenlandske turister.
Nir danske landmaend den tredje sendag i september 2007 byder interesserede inden for til et kig pa moderne
landbrugsproduktion er det siledes med hjzlp fra VisitDenmark, der gennem diverse kommunikationskanaler
ger isaa tyske turister opmaarksom pa begivenheden. En malgruppe, som danske landmaend er meget inte-

resseret i, dade er gode aftagere af danske landbrugsprodukter.

Sidst men ikke mindst er bade VisitDenmark og Landbrugsradet med, nar erhvervet i samlet flok promoverer
Danmark som en kompetent, dynamisk og innovativ nation i New York ved en stor international konference

ved navn Creative Nation.




Terrorlov stiller nye krav
Som det vil vare de fleste be-
kendt, skal alle campingpladser,
hoteller, vandrerhjem mv. logge al
elektronisk aktivitet, som gaster

forer over internettet.

Campingradet finder grundlag-
gende, at loven er mere eller min-
dre overflodig. Men lov er lov, og
vi er jo alle trods alt ogsa interes-
seret i, at der gores hvad der kan

for at undga terrorangreb mv.

Der hersker stadig usikkerhed om,
hvorvidt der er nedvendigt at
kende navnet pa gasterne eller det
kun er nedvendigt at logge
pcerens IP adresse. Justitsmini-
steriet er blevet rykket for et svar,
men der er endnu ikke kommet et

svar den 17. september 2007.

Alle campingpladser opfordres
derfor til at afvente med at indga
aftaler IT firmaer mv., for de en-

delige vilkar kendes.

Rent prismaessigt er det sidan, at
det ikke leengere ser ud til at blive
’tuldstendig vanvittigt”, som det
eller tegnede en overgang, da det
forste 1T firma tilbed, at det skulle
koste mindst 2.500 kr. pr. méaned.
Campingradet har indgdet en afta-
le med et IT firma, hvor det rent
faktisk bliver gratis at logge trafik-
ken. Grunden til, at det kan gores
gratis er, at I'T firmaet lader TV2,
Berlingske Tidende og andre fir-
maer sponsere brugen. Praktisk
bliver det sadan, at gaesten altid vil
komme pa sponsorfirmaet som
startside. Der findes ogsa mellem-
losninger, hvor det koster om-
kring 300 kr. pr. maned, hvis det

maitte onskes.

Men afvent lige situationen for I

indgar konkrete aftaler.

Over hakken:

Om at leve godt

Den der lever stille, lever godt, siger man. Maske rigtigt for de fleste. Rent
privat vil de fleste folk sikkert nedig bytte med ugebladenes kendte ansig-
ter. For virksomheder 1 turistbranchen forholder det sig noget anderledes.

Hvis man her lever stille, er det langtfra sikkert, at man lever godt.

Se nu bare den lille by Jelling ved Vejle. Man skulle ikke tro, at Jelling
havde brug for ekstra opmarksomhed. Jellingstenene er pa UNESCOs li-
ster over Verdensmonumenter, og de to store gravhoje er ikke til at over-
se, nar man kerer gennem byen. Museet Kongernes Jelling blev netop
bygget for at kunne tilbyde internationale turister lidt mere end et kort kig
under paraplyen ved de to temmelig forvitrede Jellingstene.

Kongernes Jelling er ikke helt blevet den succes, man havde forestillet sig,
sa for nylig blev Kongernes Jelling lagt ind under Nationalmuseet. For at
gore dette synligt abnede Kongernes Jelling 1 ar en stor udstilling med
nogle af Nationalmuseets storste klenodier: 9000 ar gamle ravbjerne, knap
sa gamle guldhalskader og kopierne fra 1800-tallet af de to guldhorn fra
Jernalderen, som stadig betragtes som helt enestiende genstande fra

Danmarks fortid.
Sa strommede publikum til! Nz, simand ikke i storre tal.

Men den 17. september 2007 blev skelsxttende for det lille museum.
Guldhornene blev stjalet fra udstillingen i et set-up, som havde vaeret Ol-
sen-Banden veardig. Allerede efter to dages efterforskning var guldhorne-
ne og ravbjornene tilbage i Jelling igen, og to unge mand er fengslet.
Denne gang gik det ikke sa galt som ved det forste tyveri i 1802, hvor de
uvurderlige guldhorn blev smeltet om.

Nu er Kongernes Jelling blevet beromt, og nu gzlder det om at fa udstil-
lingen retableret, sd dorene kan slas op hurtigst muligt. Som reklamekam-
pagne kunne tyveriet ikke vare udtenkt mere snedigt, men motivet er nok
mere banalt. Kongernes Jelling er én gang for alle placeret pa landkortet,
og det lille museum vil formentlig ikke mangle gaster 1 adskillige ar frem-

ovet.
Sa den, der befinder sig i orkanens oje, kan ogsa leve godt.

Naboen




VisitDenmark og danske

turistbureauer oger samar-
bejde

Turistbureauerne og VisitDen-
mark indgar forste samarbejdsaf-
tale. Aftalen skal give storre sam-
menhzang i det billede af Dan-
mark, turisterne prasenteres for.
Turistbureauerne og VisitDen-
mark har i mange ar samarbejdet,
nu formaliseres det i en egentlig
aftale. Aftalen udvider samat-
bejdsfladerne og styrker den falles

indsats over for turisterne.

- Turistbureauerne spiller en vigtig
rolle, nar det galder om at indfri
de oplevelseslofter, VisitDenmark
gennem den internationale mar-
kedsforing giver turisterne. Med
aftalen forpligter vi os til at skabe
storre og koordineret synlighed
om Danmark som besegsland, si-
ger adm. direktor Dorte Kiilerich,
VisitDenmark.

Det kommende ér vil parterne
bla. tydeliggore sammenhangen.
F.eks. skal hjertelogoet, som Vi-
sitDenmark anvender i markeds-
foringen af Danmark, vare i bu-
reauernes vinduesdekoration.
Samtidig vil VisitDenmark bruge
turistbureauernes gronne og rode
P’er i markedsforingen, sa turister-
ne er klar over, hvor de kan for-

vente et godt vartskab.

Regeringen investerer de kom-
mende ar millioner af kroner i in-
ternational markedsforing af
Danmark. Der er bl.a. afsat 60
millioner kr. til en oget turisme-

indsats.

- Hvis vi skal sette Danmark pa
verdenskortet, krever det et end-
nu tettere samarbejde mellem ak-

torerne i dansk turisme.

Samarbejdsaftalen med turistbu-
reauerne er et bevis pa, at der er
stor vilje til et forpligtende samar-
bejde i dansk turisme, siger Dorte
Kiilerich.

Samarbejdsaftalen gzlder fra 1.
september 1 ar til udgangen af
2009 og er indgaet mellem Visit-
Denmark, Danske Turistchefer og

Danske Turistforeninger.
* %%

Turisme og natur

- pa tysk

VisitDenmark har formidlet et
samarbejde mellem Skov- og
Naturstyrelsen (SNS) og Ferie-
husudlejernes Brancheforening
(FB) om oversadtelse af en rak-
ke af styrelsens vandretursfolde-
retil tysk. Samarbejdet er kom-
met | stand som led i en ny maa-
keordning med fokus pa oplevel-
ser, som FB introducerer til ef-
terdret.

- Vi ved at den danske natur er
tyskernes primaare motiv, nar det
gadder ferien i Danmark. Derfor
er det vigtigt a gare oplevelser-
ne i naturen lettilgaangelige for
vores tyske turister. Initiativet er
et perfekt eksempel pa et privat-
offentligt samarbejde, der styrker
de tyske turisters oplevel sesmu-
ligheder, siger chefkonsulent i
VisitDenmark Niels- Henrik
Larsen

Vandretursfoldere for Helgenass,
Kalg, Mols Bjerge, Nordby Bak-
ker pa Samsa og Tornby Klit-
plantage er allerede blevet over-
sat til tysk, og som de naeste fal-
ger Svanninge Bakker og Nord-
langeland. | alt vil 17-18 foldere
blive oversat pa denne made.

Nyt udseende til kvali-

tetsmaerke

Campingradets bestyrelse har be-
sluttet, at udseendet pé kvalitets-
merket skal vaere mere tydeligt.
Det er opfattelsen, at mange har
manglet viden om, hvad der
mangler i kvalitet i de enkelte dele
for hhv. bygninger, areal og facili-

teter.

Campingradets bestyrelse sendte
ogsa en opfordring til camping-
pladsorganisationerne om at an-
vende kvalitetsmarket i brochurer
og pa hjemmeside til den kom-

mende sa&son.

Med det nye udseende er det mu-
ligt at se bade, hvordan kvaliteten
af bygninger, areal og faciliteter er
hver for sig. Men det er samtidig
ogsa muligt at se, hvordan den
samlede kvalitets pa pladsen er, da
det kan ses ved, hvor meget af fir-

kanten, der er farvebelagt.

Campingradets konsulenter har
kunnet konstatere, at langt de fle-
ste pladser har taget det nye maer-
ke meget alvorligt, og der er der-
for sket et markant laft i kvalite-
ten pa de fleste pladser 1 gennem
de sidste par ar. Dette er meget
positivt, da Danmark til stadighed
vil vaere et dyrt land at holde cam-
pingferie i. Men hvis den oplevede
kvalitet er hoj, sa er villigheden til
at betale en hoj pris ogsa langt
storre. Sa fortsat endelig det gode
arbejde.



