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Veerktgjshaefte til fremtidens campingkoncepter

Konkurrencen om turisterne er hard. Danmark er en lille destination pa det globale
feriemarked. Samtidigt forandrer vores omverden sig i et stadigt hurtigere tempo, hvor
traditionelle ferieformer er i opbrud og ma tilpasses et kraevende marked, hvor forbrugerne er
meget bevidste om deres valg - hvad de vil og ikke vil, og hvor de vil holde deres kostbare
ferietid, som skal give dem en minderig tid med gode oplevelser sammen med deres keere.

Camping som ferieform maerker ogsa turisternes krav, behov og efterspargsel, der er udtryk
for forskellige (modsatrettede) tendenser i tiden for eksempel:

 @get efterspargsel efter luksus og wellness <> fokus pa det naturlige og enkle
« Fokus pa det sociale og kollektive <> individualisering

Flere ars produktudvikling med stjernekrav og de seneste - e
ars investering i udvikling af pladserne har baret frugt. De
grundsten, der skal bygges pa, har faet et kvalitetslaft i
Danmark. Men konkurrencen er hard og bliver kun
hardere - bade fra tilbud i udlandet og andre ferieformer
herhjemme. Campingpladsejere og lejrchefer med flere
ma derfor veere opmaerksom pa, hvordan camping kan
adskille sig fra andre ferieformer og blive endnu bedre til
at tiltreekke gaester ar efter ar. Den gode historie om
campinglivet og dets udfoldelsesmuligheder skal forteelles
meget tydeligere. Det skal saettes spot pa, hvilke rammer
camping giver nu og i fremtiden for gode, unikke
oplevelser for den enkelte - alene - eller sammen med
andre.




Veerktgjshaefte til fremtidens campingkoncepter (fortsat)

Det handler om at se ind i fremtiden og videreudvikle
campingpladserne og camping som ferieform. Malet er at
sikre tilfredse turister og fa bade nye geester og de trofaste
gengangere til at ggre camping til deres foretrukne
ferieform. Men samtidig geelder det om at veere tro mod
camping og campisten. Camping er noget seerligt.

Campingradet har nedsat et Fremtidsudvalg, som har
lavet dette lille veerkstgjsheefte til inspiration til alle med
interesse for at udvikle camping som ferieform og
forretning. Det vil sige, det er ejernes, lejrchefernes og
brugernes feelles bud pa, hvordan camping kan udvikles
fremover.

Udgangspunktet er, at Campingradet har en enestdende mulighed for at arbejde med udvikling af
camping, fordi savel brugere og ejere er medlem af campingradet. Og filosofien bag
fremtidsudvalgets arbejde har veeret respekt for mangfoldigheden. Respekt for at camping pa en og
samme tid kan veere luksus i Nordjylland, miljgvenlig camping pa Sjeelland, temacamping pa Fyn,
primitiv camping pa gerne, lejrchefens helt egen plads og autocampernes pit-stop.

Veerktgjsheeftet her skal saledes bruges til - bade i et feelles laft og hver for sig - at skeerpe kniven
0g udvikle sit eget koncept.

Resultatet af Fremtidsudvalgets arbejde er fremkommet pa baggrund af en maderaekke og en intern interviewrunde
med efterfalgende workshop faciliteret af Jens Friis Jensen og Johanne Priem Bugge, Future Experience. Billederne
er fra visitdenmarks billedarkiv pa www.visitdenmark.com.



Lidt om hvordan folderen er opbygget og kan bruges

Campingradet nedsatte i november 2006 det fremtidsudvalg, som har arbejdet med at identificere en raekke
faktorer, der vil pavirke udviklingen af camping. Fremtidsudvalget har set pa, hvordan faktorer som klima,
ggede transportudgifter osv pavirker camping, hvordan konkurrencen udvikler sig, og hvilke motiver folk
grundlzeggende har for at tage pa camping m.m.

Pa baggrund af den samlede analyse har udvalget udarbejdet ni forskellige bud pa fremtidens
campingformer til inspiration til Campingradets bestyrelse og udvalg. De ni koncepter kan ogsa bruges af
de enkelte lejrchefer i deres produktudvikling.

Veerktgjsheeftet falder i to dele:

1) Udvalgets analyse
2) De 9 koncepter

Ad 1) Udvalgets analyse
| det falgende praesenteres farst den analyse, udvalget bygger sine overvejelser pa:

a) Hvad der er karakteristisk ved camping som ferieform.

b)  Hvilke ydre faktorer, der pavirker udviklingen af camping.

C) Hvilke motiver campisterne har for at tage pa camping.

d) "Hvad det er, der binder det hele sammen”.

e)  Huvilke tendenser, man ser inden for camping i disse ar.

f) Overblik over udviklingen af en raekke forskellige turismeformer efterfulgt af -
g) Fremtidsudvalgets vurdering af udviklingen af forskellige campingformer.



Lidt om hvordan folderen er opbygget og kan bruges (fortsat)

Ad 2) De 9 koncepter

Veerktgjsfolderens anden del praesenterer ni forskellige campingkoncepter, som
fremtidsudvalget har identificeret som mulige campingformer for fremtiden med et
decideret vaekstpotentiale.

Koncepterne tager hgjde for de forskellige observationer om camping og forskellige
tendenser i vores omverden, sa som gget miljgbevidsthed, wellness, tid til ro og
fordybelse m.m. Desuden er der tilfgjet 'en bobler’: Udfordringen med at tiltreekke de
unge.

Veerktgjsheeftet afsluttes med nogle afsluttende bemaerkninger og en opsummering af
hovedpointerne.

God leeselyst!
Fremtidsudvalget

Fremtidsudvalget vil mgdes en gang arligt om efteraret og gare status pa udviklingen for vurdere,
hvordan udviklingen har vaeret, og om der er nye koncepter pa vej, hvilket skal veere med til at sikre, at
folderen bliver et dynamisk veerktgi.



Karakteristika for camping

En af de helt afggrende sendringer for camping i
de seneste ar er, at ferieformen har aendret sig
fra at have lidt lavstatus i samfundet til at veere
ferie for alle, "hgj som lav”.

Det betyder samtidig, at pladserne skal kunne
levere kvalitet pa alle niveauer.

Generelt har man oplevet, at der er flere
udleendinge, der veelger dansk camping til, men
de udenlandske autocampere - specielt tyskerne
og italienerne veelger danske campingpladser
fra.

Den ggede efterspgrgsel fra flere malgrupper
har fart til en specialisering af pladserne - f.eks.
gennem temaer eller ved, at lejrchefen udvikler
sin egen stil.

Der er kommet mere fokus pa forretningen.
Camping har - iseer for de hgje stjernekategorier
- oplevet en professionalisering af erhvervet.



Ydre pavirkninger - identificeret af fremtidsudvalget

Camping som ferieform er pavirket at nogle ydre faktorer, som er meget svaere at aendre pa
(i uprioriteret reekkefaglge):

» Geopolitik - krig, terror

» Den globale gkonomi

» Klimaaendringer - konsekvenser
 Politik, regulering, afgifter

» Energipriser - breendstof

» Demografiske aendringer

» Konkurrence fra andre lande

* Image

| det fglgende uddybes hvert af punkterne.



Ydre pavirkninger - uddybning

Geopolitik - krig, terror

Den globale gkonomi

Klimaaendringer -
konsekvenser

Politik, regulering,
afgifter

Terrortruslen er der.
Forholdet til Rusland er
kglnet.

Det kan fare til, at folk
igen foretraekker rejser til
naermiljget (ens eget land
+ nabolandene).

DK opfattes stadig som et
trygt land. Det skal
udnyttes bedre i
markedsfgringen og
produktudviklingen, at
camping er en tryg
ferieform (pladser med
overvagning og
sikkerhedsregler).

Da Fremtidsudvalget
startede arbejdet var der
hgjkonjunktur - nu tales
der om recession (efterar
2008). Udsigten til en
presset gkonomi og hgje
benzinpriser kan f.eks. fa
tyskerne til at afkorte
ferien, eller planleegge
kortere ture. Nordjylland
ligger maske lige
pludselig for langt veek.

Samtidig kan der komme
et pres pa
luksusinvesteringerne,
hvis campisterne
'shopper ned’ - gar efter
billigere alternativer.

Konsekvenserne af
klimagendringerne
kommer bl.a. som ggede
miljgkrav til pladserne, og
som forsgg pa at
begreense transport.

Maske vil flere foretraekke
telt igen, maske udskiftes
store campingvogne til
mere braendstofvenlige
autocampers, maske
kommer der starre
efterspargsel pa hytter.

Under alle
omsteendigheder skal der
i markedsfgringen teenkes
mere i gaestens afstand til
pladsen.

Klimaaendringerne vil
medfare afgifter pa
energi. Spgrgsmalet er,
om man vil kompensere
pladser, der far ekstra
store omkostninger til
forsikring, fordi de ligger i
risiko for
oversvgmmelser.

Og sa er der
hyttediskussionen,
lokalplaner,
kystbeskyttelseslinier, der
vil have afggrende
betydning for udvikling af
pladsens koncept og
design.




Ydre pavirkninger - uddybning (fortsat)

Energipriser -
braendstof

Demografiske
agendringer

Konkurrence fra andre
lande

Image

Se under punkterne klima
0g gkonomi.

Desuden kan hgjere
priser pa flybreendstof +
en evt. energiafgift pa fly
medfare, at konkurrencen
fra ferieformer baseret pa
fly bliver mindre
konkurrencedygtige.

Vi er pa vej mod et
samfund, hvor andelen af
eeldre vokser. Sagt med
andre ord, sa vokser
eeldresegmentet - de
raske, r@rige og
ferielystne i +50
segmentet.

De eendrede
familieformer spiller ogsa
ind:

* Bedsteforaeldre +
bgrnebgrn ferie sammen

» Bgrnene pa pladsen +
foreeldre pa skift

* Enlig far m. barn eller
enlig mor m. barn - osv.
Familiecampingbegrebet
udvides.

Desuden har vi i DK faet
nye kulturer til landet -
nye kulturer = nye
malgrupper.

Den viden, vi har om
markedsudviklingen, er
tilgeengelig for alle.

Derfor bliver der med al
sandsynlighed mere kon-
kurrence fra andre lande -
hvis de vil.

Der er allerede ek-
sempler pa smarte indivi-
dualiserede koncepter
(betal for, hvad du bruger
- eksempelvis, du kan fa
*** stjernet camping pa en
***+xx plads osv). Der er
ogsa enkle
autocamperkoncepter
OSV.

Det er afggrende for
konkurrenceevnen,
hvordan vi bedst muligt
gar brug af denne viden
til produktudvikling og
markedsfaring.

Campings image har
agendret sig positivt i
befolkningen - men det er
skrgbeligt. Tre tv-spots pa
luksus pladser far hurtigt
nogen til at reagere: "Det
er ikke mig!”

Derfor skal der arbejdes
med at markedsfare et
differentieret billede af
camping og mulighederne
fra telt og lejrbal til luksus
og wellness fortseettes.




Motiver for at tage pa camping

Camping oplever med tiltreekningen af flere malgrupper, at der er flere motiver for at campere, og nogle
af motiverne kan virke modsatrettede, og derfor veere sveere at opfylde pa en og samme plads.

Falgende motiver er fremherskende for at campere (i uprioriteret reekkefglge):

» Modseetning til hverdagen

» Muligheden for at "slippe hverdagsfacaden”
* Frihed

» Tryghed

* Fred og ro - "at lave ingenting”

» Fordybelse

» Aktiviteter

* Oplevelser

* Fleksibilitet

* "Det er let socialt for voksne og for barn”




Hvad binder det hele sammen?

Hvad er det, der binder det hele sammen? Hvad er
det, der gagr camping helt speciel?

Med camping er man teet pa naturen, man er ude i
det fri. Det er grundleeggende en social ferieform,
men det er afggrende, at det er socialt - uden at
veere patraengende. Pa camping kan man veelge at
veere sammen eller veere sig selv. Og det er let at
veelge det sociale til. Strukturen med feelles faciliteter
og omrader leegger op til det sociale mgde, hvis man
vil.

Man kunne sige, at campings DNA er lig med:

"At veere sammen - veere sig selv - veere en anden”
+

"Slappe af - lave ingenting - vaere aktiv”

Alt det kan man veere inden for en tryg, uhgijtidelig og veldefineret ramme, der gar det let for folk at
"koble til - koble fra”, at veere sociale, at mgdes, at ggre tingene anderledes end til hverdag - hvis de har

lyst.

Dog er DNA'et blevet lidt "genmodificeret”, da det at vaere pa ferie med autocamper i hgj grad ogsa er
"at veere pa farten”.



Tendenser - nye typer og ny adfeerd

Flere malgrupper betyder ogsa nye typer campister og ny adfeerd bade hos "gamle” og "nye” campister.
Arbejdet i Fremtidsudvalget har vist, at der er mange forskellige malgrupper:

» Naturturister, der vandrer fra plads til plads.

» Autocampere, der blot har behov for "pit-stop”.

« Campister, der ikke gar efter pladsen - men efter et bestemt tema (fx ornitologer).

« Campister, der ikke vil den blgde mellemvare, men vaelger et rent snit: Enten gar de efter "simple
living” eller "all-inclusive”.

» Bedsteforaeldre med bgrnebgrn - uden for seesonen.

* Bgrnene er der 2 uger (1 uge med Bedste og 1 uge med mor og far)

» Flere nye campister - som ikke kender "koderne”, hvordan man campere.

« Individualisering for par og grupper - "mini temaer” pa pladsen (fx lystfiskeri).

» Gruppen, der selv har "faciliteterne med” <> Gruppen, der har brug for alle pladsens faciliteter.

« Virtuelle faellesskaber pa farten - (Campisterne holder kontakt med hinanden "mellem pladserne”
med sms, messenger osv).



Nye typer af pladser?

Der kan desuden identificeres forskellige typer pladser, som maske allerede er her i en vis grad, men
som kan komme til at fylde mere i billedet fremover:

2-5 stjerner i en og samme plads
Variation i priskoncepter (fx "Betaling pr. service - varmt vand 20,- kr” eller "Totalpris - ingen

overraskelser”).

Pladsen designes pa en made, sa campisterne kan vaere mere hver for sig og/eller sammen - fx
eeldre, barn, unge, satellitfaciliteter til handicappede, beveegelseshaeemmede.
Teet-pa-byen-pladser

Sikkerhedskoncepter

Pladser i stil med "Formule 1” - Selvbetjeningskoncepter.

Parkeringskoncepter - pit stop - for autocampere.

All-inclusive koncepter - resorts.

Luksus - full service.

Pladsen med mange tekniske faciliteter.

De bevidst primitive pladser - "simple living”, "back to nature”, "3 telte om et lejrbal”.
Teenke-ud-over-bommen-pladsen (lejrchefen laver partnerskaber med lokalomradets kultur- og
oplevelsestilbud)

Tematisering - rendyrkede koncepter (fx Cowboytema).

Personificering - lejrchefen som ildsjeel (pladsens sjeel).

Og sa vil der altid vaere pladsen, der overlever pga beliggenheden!



Status for forskellige turismeformer - en vurdering

Markedet for turisme og ferie er kendetegnet ved en hard konkurrencesituation, hvor nye ferieformer
presser gamle ferieformer. Det betyder, at nogle er helt pa vej ud af markedet, og andre er i tilbagegang.
Nogle ferieformer holder dog stand, og isaer de nye forventes af fa mere og mere fat og fa fremgang pa
markedet.

Pa vej ud Veekst

* Lejrskoler * Religigse rejser

» Medico - ferie med fx tandleegebesag som det primaere formal
* Erhvervsturisme

* Adventure

* Sportsferie

* Byturisme

« Kulturferie

* Krydstogter

» Eventturisme

* Bryllupper

» Temaferie for par

« Familie/venner som det samlende for ferien
« Uddannelsesrejser

» Ferie med fokus pa Natur/@kologi

 Sol og strand - all-inclusive ferie

Tilbagegang Glad bobler
* Sol og strand - charterferie « Dark tourism - ferie for at se katastrofeomrader
» Backpackere » Special interest - ferie hvor ens seerlige hobby er det primaere fokus

» God samvittigheds-turisme - fx bruger ferien pa at hjeelpe et bagrnehjem i
Rumaenien




Den fremtidige udvikling for en raeekke campingformer

Fremtidsudvalget vurderer, at der er en variation i, hvilke campingformer der er i veekst, og hvilke der har
potentiale til vaekst i fremtiden. Situationen for camping er, at der er mange nye former pa vej.

Pa vej ud

« Camping med fokus pa sol og strand
(er i dag, ligesom miljgbevidsthed en
forudseaetning for neesten alle
campingpladser)

* Religigs camping (bibelcamping dog
lidt i veekst)

Vaekst

» Tema camping (fx wellness)

* Naturcamping

« Camping med fokus pa feellesskabet med familien og venner

« Camping med fokus pa sportsaktiviteter (fx golf)

 Event-camping - ophold p.g.a. seerlige events pa en destination

 Saesonliggerne (bruger campingpladserne primaert forar og efterar, karer
sydpa i sommerferien)

« Medico-camping (camping med henblik pa at veere neer seerlig leege,
benhandling m.m.)

Tilbagegang

«Saesonliggerne* (men malgruppe for
nogle af de nye former for camping
og deres tilbud)

*(forklaring: Der er stor efterspgrgsel fra
seesonliggere - men pladserne sgger at reducere
andelen).

Glad bobler

* Pakke-koncepter (fx camping og flyrejse i samme tilbudspakke)

» Camping med All Inclusive (luksus)

« "Lave ingenting”-camping (fokus pa ro og fred)

» Camping break (kort ophold)

« Festligheder pa campingpladsen (fx bryllupper)

» Camping med mening (dyrk din interesse, fx yoga, foredrag, kunst)
» Camping for erhvervsmgder og konferencer

« Pit Stop Camping - iseer for autocampere pa gennemrejse

» Combi-Camping (camping i én uge, hotel i den naeste uge)




NI campingkoncepter for fremtiden

Fremtidsudvalget har i sit arbejde skitseret ni forskellige campingformer, som vurderes til enten at
veere i veekst pa det danske marked eller have et potentiale til at vaere et fremtidigt campingtilbud.

De ni koncepter er:

» Camping med mening

* City Break Camping

* Familie og venner til fest

« Luksus - hgj kvalitet og service pa alle niveauer
* Treek-stikket-ud-camping

* Pit Stop Camping

* Mgde- og erhvervscamping

» Seesonliggerne

» Natur-camping

Fremtidens campingkoncepter er i det fglgende beskrevet ud fra, hvilken malgruppe (brugere)
campingformen appellerer til, hvilke aktiviteter den indeholder (byggesten), og kort hvilke
konkurrenter (bejlere) den har.



#1:. Camping med mening

* Er bygget op om korte
lektioner og foredrag med hgj

faglig kvalitet koblet med aktiviteter.

Inkl. mad, udstyr, magdefaciliteter,
kurser m.m.

» Kan udvikles i samarb. med
int.org. og foreninger, som ogsa
kan markedsfare tilbudet.

« En made at udvide saesonen pa -
vil iseer have plads i lavsaesonen.
* Folk med samme hobby
* Relevante udstillinger, der kan
relatere sig til ens interesse, hobby
» Samarbejde med relevante
servicepartnere, fagfolk
» M4 sta pa pinde - sgrge for det
"specielle” for geesten.

* Lave afterparty - samle folk igen
» Markedsfgres i fagblade og
fagportaler, medierne, tv,radio og
aviser forudbetaling og hgj pris -
eksklusivt.

* Forsk. grupper med
bestemte interesser (fx
lystfiskere, ornitologer,

akvarelmalere, etc.)

» Speciel interessegruppe, der
kan rejse uafheengigt af
ferietidspunkt/familien
» De mgdes om deres store
feelles interesser, livsstil,
hobby, luksus, socialt
feellesskab - sammen med
andre.

#$

* Hgjskoler
* D-lejr
* Foreningstraef



#2: City Break Camping

* Forudsaetningen for city
break camping er, at
campingpladsen har en
god beliggenhed i forhold
til byen.

» Mulighed for kollektiv
trafik
» Mulighed for at udvikle
oplevelsespakker med fx
rabat pa entré i

samarbejde med partnere.

» Campingformen
henvender sig iseer til
(oplevelses)-turister,

der gar efter
kulturtilbud og
shopping og
oplevelser.

#$

» Hoteller
» Vandrehjem
e Cab-inn



#3: Familie og venner til fest

« Campingpladsen
organiserer og tager sig af
det praktiske sa geesten
far overskud og tid
* Pladsen har feelleslokaler
0g giver
overnatningsmuligheder
samt forplejning,
underholdning m.m. (evt.
udviklet og gennemfgart
med strategiske alliancer)
* Afslappede rammer, der
lzegger op til samveer
* Aktiviteter for barn
* Total koncept eller
mulighed for tilvalg af
moduler.

» Campingformen
appellerer til den travle
familie, der gnsker
hjeelp til organisering af
festen
* saesonliggere

#3$

e Kroer
e Forsamlingshuse
» Store sommerhuse
 Feriekolonier
» Vandrehjem



#4: Luksus - hgj kvalitet og service pa alle niveaue

» Eksklusivitet
* On-line faciliteter
» 120m2 - pladser
* Fuld montering
* Udflugter og
arrangementer
* Strategiske partnere som
leverandgrer
* Babysitterkoncept
* Serviceportefglje i top
* Egne bade-/toiletfaciliteter
* Fitness
» Morgenbrad, aviser til
"dagren”.

* VIP kunder, der er
villige til at betale, som
vil have forkeelelse og

trygge rammer f.eks.
for bagrnene.

#$

» Hotel/feriecenter
» Kar-selv-camping



#5: Traek-stikket-ud-camping

* Alt er lige ved dgren - natur,
vandremuligheder, fred og ro
* Du kan vandre alene eller
sammen med en naturvejleder
* Frit valg - du kan bruge det
eller lade veere - (koble fra -
koble pa)

« Et afstemt design pa pladsen
0g en hjemmeside, der
signalerer fred og ro
« Rammer til at udleve sit ego -
pa en fredelig made.

 Malgruppen er folk, der
har brug for total afslapning
- for fred og ro
*Folk der gnsker at sta af
reeset i en periode, lade op
mentalt,
men som samtidig har
behov for, at de basale
forhold er i orden.

#$

* Sommerhuse
* Pensionater
» Kurbade



#6: Pit Stop Camping

¢ Pitstop-pladsen er nem, hurtig at
bruge, centralt beliggende
* Tryg og fleksibel overnatning
* Det koster en grundpris at bruge
pladsen med mulighed for tilvalg
» Gode services - tanke vand af og
pa, internet hotspot, m.m.

« Abent 24 timer &ret rundt -
ubemandet, men videoovervaget,
elektronisk check-in, evt. booking via
hjemmeside, dog ogsa mulighed for
plads uden forhandsbookning
* Alliance med fx lokal restaurant,
bilveerksted, clear cleaning, glas og
deek-service for at kunne tilbyde
forskellige services
* Lave lgnomkostninger og hgj
gennemstrgmning, stort flow
» Markedsfaring pa fx autocamper-
portaler.

« Malgruppen er primeert
ejere af autocampere og
primaert uden bgrn
» Sekundaert campingvogne
 "Gra Guld”, +45
» Campisten vil have
oplevelser, har stor
mobilitet, gnsker tryghed pa
pladsen, som er teet ved by
og "hovedfaerdselsarer” med
stgrre tankestation og
spiseomrade.

#$

e Lystbadehavne
 Parkeringspladser
» Rastepladser



#7. M@de- og erhvervscamping

< Vil give hgjere beleegning
ydersaesonerne
* Tilbyde alt til 'mgde”-markedet i
form af sport, kreativt, feelles
madlavning - opfylde kundens
gnsker
* Service: Praktisk hjeelp, kvalitet,
Internet hotspot, printer/fax
* Forplejning
* Renggring/linned og
handkleeder hver dag som pa
hotel
» Markedsfaring pa kursus- og
m@deportaler, kursus indexfolder
» God reklame for pladsen til
eventuelle feriecampister
* Arbejdsgiverforening
* Brancheorganisationer.

* Erhvervsvirksomheder
* Alle der traditionelt sgger
konferencelokaler og -muligheder
* Alternativ mgdeform
« Aben for kreativt miljg
» Teet pa naturen
* Anderledes

overnatningsmuligheder
* Socialt samveer og teambuilding
» Campingplader skal her kunne

det samme som hoteller.

#$

» Samtlige konference
centre
* Hoteller
» Eventbureauer



#8:. Saesonliggerne

* Udnytte
ydersaesoner
« Aktiviteter for bgrn og voksne:
naturoplevelser, dyr, kreativitets-
aktiviteter, foredragsaftener,
grillfest, musik, lege m.m.,
arrangerede ture, skt. hans aften
« Markedsfares pa internetportaler,
hjemmesider, "mund-til-mund”
 Forretningsmodel: pladsleje,
saesongaestekort - forudbetaling, el-
afregning ved afrejse
* Seerlige tilbud fx venneophold i
campingvogn mod betaling
» Annoncere "Camping pa prgve” -
hiv campingvognen ud fra vinterhi
til billig pris, brug deni
weekenderne inden kar-selv-ferie i
sommerferien
» Samarbejdspartnere:
Naturvejledere, seveerdigheder,
attraktioner, caravan-
Forhandlere.

» Smabgrnsfamilier
* +55-gruppen
* Bruger camping som
et "fristed”, der er

fleksibelt, hvor man er
fri som fuglen, camping

er en livsstil, bruger

camping hele aret,
men ligger kun fast pa
pladsen i lavseesonen.

#$

* Alternativ til
sommerhus
* "Nabo”-pladsen
» Weekendophold



#9: Natur-camping

» Naturelskere, der
sgger fred og ro

« 1-2 dages besgg

» Smabgrnsfamilier

« Satellitplads for stor
naerliggende
campingplads
* Bad og toilet - simpelt
og rent
* Pas-laesningsautomat
- Fa faciliteter.

#$

* Allemandsret
 Bondegardferie/-
camping
* Bed & Breakfast
* Andre
campingpladser



Ny udfordring til nye koncepter:
Hvordan far vi fat i de unge (15-25 arige)?

De unge kan veere et sveert segment at fa fat pa. Der er i disse ar en raekke trends,
man bgar veere opmaerksom pa:

* De unge har ofte mange penge mellem haenderne.

* De er storforbrugere og vant til at kunne veelge til og fra.

* Det sociale (deres venner) er yderst vigtigt for dem, og derigennem de blandt andet udvikler sig og
skaber deres identitet.

* Sociale virtuelle feellesskaber (facebook, myspace, m.v.) er meget fremherskende.

* De er ofte opdraget af foreeldre, som har banet vejen for dem (helikopterforaeldre), hvilket betyder, de er
kreevende og har kort opmaerksomhed ("attention span"). Men det betyder ogsd, at de er
omstillingsparate og nysgerrige pa en made, som tidligere generationer ikke er.

Pa den baggrund ma vi spgrge os selv:

« Er vi helt sikre pa, hvad det er, de eftersparger og har behov for i forhold til camping?

* Giver vi dem rum og oplevelser nok, der kan samle dem og deres venner?

« Kan vi udvikle malrettede tilbudspakker til de unge?

« Hvordan sikrer vi labende elektronisk kontakt med dem, som ogsa skaber socialt faellesskab? (Jf.
facebook, youtube, myspace, m.fl.)

« Hvordan indretter vi fremtidens campingplads, sa der er plads til alle magrupper - ogsa de helt unge, der
maske vil have noget helt andet ud af campingferien end saesonliggerene og bagrnefamilierne?



Afsluttende kommentarer

De ni koncepter er Fremtidsudvalgets bud lige nu
pa, hvilke koncepter Campingradet og den
enkelte lejrchef kan bruge som inspiration til
udvikling af camping som ferieform og den
enkelte plads.

Koncepterne er grovskitser efter én dags
koncentreret arbejde. Der kan arbejdes videre
med dem, og det er netop meningen.
Fremtidsudvalget gar dem igennem én gang om
aret, hvor der vil blive bygget videre pa dem,
sorteret nogle fra, der alligevel ikke udviklede sig,
samt tilfgje nye, som har vist sig at vaere pa vej.

Pa den made skulle koncepterne gerne veere et
feelles udviklingsveerktgj, der gar det muligt for os
at teenke frem pa en konkret made, og pa den
made hjaelpe Campingradets forskellige udvalg og
de enkelte pladser til at udvikle rammer og
indhold til geesterne nu og om 10 ar.



Hovedbudskaber

*  Turisme er i veekst, men samtidig bliver camping lige som alle andre ferieformer udsat for
gget konkurrence. Der er konkurrence fra udlandet og konkurrence fra andre
overnatningsformer, der arbejder systematisk med gaestens oplevelse.

 Camping er blevet for alle samfundslag, der er sket en professionalisering, og der er blevet
investeret. Det betyder, at camping er kommet teettere pa ambitionen om at kunne levere
kvalitet pa alle niveauer, nar vi sammenligner med udlandet, men der er behov for fortsat
produkt- og forretningsudvikling.

«  Camping - i udvalgets forstaelse - favner bredt fra luksus til det mere primitive, men
grundleeggende handler camping om at kunne: "Vaere sammen - veere sig selv - vaere en
anden” og samtidig: "Slappe af - lave ingenting - vaere aktiv’ samt veere taet pa naturen og
inden for en tryg, uhgijtidelig og veldefineret ramme, der gar det let for folk at "koble til -
koble fra”, at veere sociale, at mgdes, at ggre tingene anderledes end til hverdag - hvis de
har lyst.

» Der er ikke nogle entydige fremtidstrends - tveertimod virker en del modsatrettede. Det gar
arbejdet med at udvikle fremtidskoncepter, og de valg pladsen skal treeffe, sveert.

« Det er efterhanden mange forskellige malgrupper, der campere. Kunsten er at aflaese deres
behov og gnsker og tiltraekke bade nye geester og sarge for, at gengangerne kommer igen.

« Omvendt betyder det, at der er plads til alle sa at sige - der er plads til differentiering - til at
man finder sin egen stil - enten gennem tematisk specialisering eller ved at kombinere
enkelte af koncepterne. F.eks. kan koncepterne Familie og venner til fest, Mgde- og
erhvervscamping relativt hurtigt udvikles og bruges til seesonforleengelse - uanset, hvilket
basiskoncept pladsen er udviklet efter.

» Dette veerktgjshaefte med fremtidige campingkoncepter skal ikke bruges til en ensretning af
camping - tveertimod er det habet, at de vil tiene som inspiration til en professionel
differentiering af camping, og dermed bidrage til, at camping konstant udvikler sig, har fokus
pa fremtiden og de muligheder, der er pa vej.



